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MADE IN FRANCE versus MADE IN CHINA

ECHANGES FRANCE - CHINE: UN DESEQUILIBRE
COMMERCIAL ABYSSAL

Emmanuel Macron a effectué une visite officielle de 3 jours en Chine, du 8 au 10
janvier dernier. L'un des objectifs est de rééquilibrer les relations commerciales qui
sont trés largement déficitaires, la Chine constituant la premiére source de déficit
commercial de ia France (30 milliards d’euros en 2016). Malgré une augmentation en
2017, les exportations représentent des volumes bien plus faibles que les
importations : 49 Mds EUR en importations, contre 19 Mds en exportations. Ce déficit
représente 48% du déficit commercial francais total (y compris matériel militaire).

La France se maintient — avec une part de marché 2 1,5% - au deuxiéme rang des
fournisseurs européens de la Chine. Aprés avoir été brigvement dépassée par les
Pays-Bas en 2016, la Chine redevient le 7éme client de la France. Elie conforte sa
position de deuxiéme foumisseur de la France (9% de nos imporis), demiére

FAllemagne (16%).

La France importe énormément de produits chinois : électronique, électroménager,
habillement, articles de sport ou jouets, entre autres. En apparence, la valeur ajoutée
est faible, mais les volumes sont énormes. Les Chinois ont beau acheter des avions,
du vin, des produits pharmaceutiques ou des cosmétiques, ces produits ne pésent
pas autant sur la balance.
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LE PRODUIT « MADE IN CH!NA »: LE RISQUE DU LOW COST
Sources UFC — Que choisir, RAPEX et RASFF — Commzssfon eumpeenne

La Comm;ssron européenne a présenté un bilan des marchandises ayant fatt Fobjet -
d'une alerte en 2015. Sur plus de 2000 produits jugés nocifs, les deux tiers ont
été fabriqués en Chine. .

i
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Les produits de grande consommation jugés dangereux, signalés en 2006 par des pays
européens 3 la Commission européenne, éfaient pour moitié d'origine chinoise, maigré le
démarrage d'une coopéralion enire Bruxelles et la Chine visant a améliorer leur sécurité. —
AFPfinfographie. Source :  htips:/www 20minutes.fimonde/254762-20080919-made-in-
china-produits-dangereux

Aliments chinois :

1/ Mélamine : Le scandale du lait de vache frelaté est survenu en Chine en 2008.
Certains lots de lait infantile produits en Chine ont contenu pendant 10 mois de la
mélamine, toxique, afin de les faire apparaitre plus riches en protéines. Cefte
pratique mise en ceuvre par une vingtaine de laiteries chinoises a rendu malades des
dizaines de milliers de bébés dans le pays, dont 4 morts. Depuis 2002, les produits
laitiers chinois sont interdits d'importation dans 'Union européenne.

Les bonbons « White Rabbit » et les biscuils « Koala » contaminés : des conirfles
réalisés dans toute 'Europe ont mis en évidence des taux de mélamine supérieurs a
la norme dans les bonbons « White Rabbit » et les biscuits « Koala », autorisés a la
vente bien que du lait chinois entre dans leur composition. Ces produits étaient
distribués par le groupe d’'import-export bien connu, T.F., qui a procédé a leur retrait
en 2008.

TTDH_MIF@GOOGLEGROUPS.COM

N 1"‘; -,



Filiere biologique contaminée : =

La sociélé vendéenne Bio Nutriion Animale (BNA), propriété de la coopérative
Terrena, 'a appris & ses dépens : en 2008, un contrble réalist a révélé un taux de.
mélamine de 116 mg/kg dans des tourteaux de soja importés de Chine, bien aq—dé!é
des 2,5 mg/kg autorisés. Destiné a l'alimentation des poulets biologiques, ce saja
était pourtant certifié par EcoCert, un des organismes qui garantit la qualité du bio.

2/ De facon plus générale, les produits alimeniaires provenant de Chine arrivent
en masse en France, et pour ne citer que quelques-uns d'entre eux : jus de pomme,
tomates, poissons (tilapia), ail, volaille, champignons, poivre, sel, pois verts..., dont il
reste trés difficile d'obtenir une tracabilité de la culture ou Pélevage ainsi que de
l'origine. ’,

Concrétement, les problémes liés aux aliments chinois sont de trois domaines :

1. Des régles de production différentes. Par exemple, les pesticides utilisés en
Chine ne sont pas forcément autorisés en France.

2. La qualité et les risques de contamination de la filiere. Le nombre d'alertes
sanitaires sur les produits chinois est trés élevé en Europe, et augmente
chaque année. Selon le réseau rapide d'alerte européen (Rapid Alert System
for Food and Feed ou RASFF), la Chine arrive en téte des pays d'origine des
aliments qui ont provoqué des alertes sanitaires {357 alertes en 2007). Ony
trouve notamment : colorants interdits dans du gingembre ; mycotoxines sur
des fruits et légumes ; antibiotiques non autorisés dans des crevettes ; traces
de mercure dans du poisson...

3. Probléemes de fraudes et de contrefagons en Chine. Or les procédures de
contrdle sanitaire en Chine restent encore parfois laxistes, méme si les .
autorités locales se perfectionnent. ‘

Produits manufacturés :

Chaque année des milliers de produits non-alimentaires sont recensés par les Etats
membres de [Union européenne comme comportant un risque pour le
consommateur. En 2015, pas moins de 2072 alertes et 2745 mesures de suivi ont
ainsi été enregistrées, selon un bilan présenté lundi par la Commission européenne.

Le responsable de ces anomalies est en grande partie la Chine. Si cette derniére
représente 20% des importations européennes, elle est aussi a lorigine de plus des
deux tiers (62%) de ces produits dangereux. « A ce jour, la Chine a donné suite a
11.540 notifications », a précisé la Commission européenne, mais seul le tiers a fait
'objet de mesures coercitives.

Les jouets (27%) sont la plus grande catégorie a avoir fait 'objet d’'une notification,
suivis des vétements et articles de mode (17%). Sur I'ensemble des produits, e quart
presentait un risque chimigue, en particulier & cause de métaux lourds tels que le
nickel et le plomb relevés dans des bijoux fantaisie, ainsi que des phtalates - additif
pouvant causer des problémes de ferlilité - découveris sur des jouets en plastique.
De méme, plus d'un produit sur cing présentait un risque de blessure (22%).
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Parmi ces produits, certains passent entre les mailles du filet, notamment ceux
commandés en figne. Les Européens sont de plus en plus friands d'e-commerce
65% d'entre eux pratiquent ce mode de consommation, sejt une progression de 27%
sur ces dix demiéres années. Or, ces produits provenant de pays tiers sont liviés
directement chez les consommateurs, « parfois sans qu'ils aient été examinés sur le
plan de la sécurité », souligne la Commission européenne, pour qui cette faille
présente un nouveau défi.

Allergies cutanées -

Aprés les eczémas sérieux provoqués par des fauteuils de relaxation de Conforama,
des cas d'allergie tout aussi grave dus a des bottes importées de Chine ont été
signalés. L'enseigne de textile Etam a di1 lancer une procédure de rappel concernant
des bottes et des chaussures vendues dans ses magasins. Comme pour les siéges
de Conforama, eux aussi importés de Chine, la substance en cause est le
diméthylfumarate, classé « nocif par contact avec la peau, irritant pour les yeux, les
voies respiratoires et la peau ». En juillet 2017, plusieurs habitantes du Nord de la
France ont eu les pieds brilés par le N-Diméthylformamide, composant chimigus
conservaieur présent massivement dans les produits fabriquées en Chine.

Source : i :; nce regnns ancetvinfo innauis-de-france/oiens-brules-chaussures-
refeciyres-g -plenans-ce-danger-13

et EIASTE P

Des médicaments provenant de Chine

Octobre 2018 : L'Agence européenne du médicament (EMA) a interdit au fabricant
du Valsartan en Chine de fournir ses pays membres. A forigine d'impuretés, il
n'aurait pas respecié le protocole de contréle du produit.

L’EXPANSION DE L’INVESTISSEMENT CHINOIS EN FRANCE

Aprés l'entrée du chinois Dongfeng dans le capital de Peugeot en 2014, les prises de
contrdle de Club Med par le conglomérat Fosun en 2015 et de I'aéroport de Toulouse
Blagnac par le consortium Casil Europe la méme année, la tendance s’amplifie en
2016.
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Derniéres opérations en date a faire p;i\ﬂer d’'elles, la montée au capital d’Accor du
groupe Jin Jiang (détenu par la municipalité de Shangai et déja détenteur de Louvre
Hotels) ou celle de HNA, maison mére de Hainan Airlines, «au capital de Pferre &
Vacances. o

Citons ega!ement le rachat du groupe de mode parisien SMCP (marques Sandro

Maje et Claudie Pierlot) par Shandong Ruyi, I'un des principaux groupes de textile
chinois ou celui de 'OGC Nice par des investisseurs chinois du Groupe Plateno
associés a des Ameéricains. /

Certaines de ces prises de pariicipation inquiétent les autorités francaises partagées
entre leur volonté d’attirer les investisseurs étrangers et la protection de nos secteurs
stratégiques. Pour l'instant, nos dirigeants veillent & ne pas froisser les susceptibilités
chinoises car tout est bon pour sauver des emplois en France et rien ne doit entraver
le développement des entreprises francaises en Chine.

Toutefois, le fait que la Chine grignote petit a petit le capital de nombreux fleurons de
notre économie, souléve de nombreiises questions.

COMMENT RECONNAITRE LES PRODUITS CHINOIS ?

Tous les codes qui commencent par 690, 691, 692 jusqu'a 695 sont faits en Chine.

De nos jours, les hommes d’affaires chinois savent que les consommateurs ne
préférent pas les produits « Made in China » en raison de leur dzngergsite, alors ils
r'indiquent pas de maniére lisible le pays dans lequel sont faits les produits.
Cependant pour le savoir, nous pouvons nous référer au code-barres.

Voici tous les codes-barres utilisés : SIGNIFICATION CODE BARRE
imprimerie AP

00 a 13 : USA et Canada
30 & 37 France

40 a 44 : Allemagne

49 : Japon

50 : Grande-Bretagne

57 : Danemark

64 : Finlande t Cod-mf{mem:i MLM ‘ ‘
76 : Suisse et Liechtenstein Pays d'osigine Bamecdegide Cii de canedie

480 3 489 : Philippines
628 : Arabie Saoudite
629 : Emirats Arabes Unis
890 3 848 - CHIME

740 a 745 : Amérique Centrale il

6900020021112 "
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Le Made in PRC tente de cache? son jeu

-

On peut lire sur les produits vendus en

s e 2% e MADE IN PRC
généralement simple mais on trouve i

parfois "Made in PRg“ ou "Fabriqué en .
RPC". Il s'agit de la- Chine, car PRC sont ( a fe \
les initiales de People’s Republic of China. | @%@ﬁi? Qg , % g{%
Cette astuce permet & cerfains industriels | %@Q&iﬁ%%ﬁ of % e ﬁ;%
de “dissimuler” 'origine chinoise de leurs i@hiﬁﬁ ) g

, L B ]

produits auprés des consommateurs ne
connaissant pas cette abréviation. En effet, S
les produits fabriqués en Chine et exporiss  INTADE lN; CHINA !
dans le monde ont la réputation d'étre de IR
pietre qualité et méme dangereux pour ia

santé.

Le nouveau déguisement du "Made in
China” s'appelle "Made in Vietnam”

Les scandales 3 répétition concernant les produits
chinois toxiques ou de mauvaise qualité (Jouets,
produits alimentaires, vélements) conduisent les
autorités chinoise a resserrer les contrbles. Pour
contourner les nouvelles taxes douaniéres
imposées par Donald Trump aux produits « Made in China » ainsi échapper aux
contrecoups de la guerre commerciale, des entreprises chinoises se délocalisent au
Vietnam. Mais ces entreprises ne produisent pas vraiment, se contentant de recevoir
les marchandises déja fabriquées et conditionner les cartons avec le logo « Made in
Vietnam ».
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MADE IN FRANCE
UNE PRISE DE CONSCIENCE DES CONSOMMATEURS

La crise économique actuelle fait évoluer les
mentalités. Ainsi, les consommateurs sont de plus
en plus sensibles & lorigine des produits.
L'engouement pour le, développement durable,
dans le contexte économique actuel, se traduit par
un léger regain pour les produits fabriques en
France. Une tendance qui n'a pas échappé aux
entrepreneurs du Net, ol vient de se créer le site
Madine France {www.madine-france.com} pour
permettre  aux  consommateurs  d'accéder
directement aux produits frangais. Selon un
sondage CSA commandé par le groupement
d'opticiens Alol et publié en juin 2011, plus d'un
consommateur sur cinq déclare acheter plus souvent francais depuis la récession.
Pour limmense majorité d'entre eux, il s'agit avant tout de faire un geste pour
I'empiloi.

DELOCALISER, CE N'EST PAS LA PANACEE

Une enquéte du MIT, Massachusetts institute of Technology, menée en 2006 auprés
de 500 entreprises, démontre que les délocalisations, comme la production au plus
bas coiif, ne sont pas nécessairement synonymes de réussite. Productivite plus
faible, turn-over important, faible qualification, co(it élevé du transport, non-respect
des commandes... Tous ces facteurs impactent fortement sur le colt final d'une
marchandise. Un constat conforté par l'analyse du cabinet de conseil Katalyse qui
révéle que sur 100 entreprises interrogées Fannée demiére, 10 % sont décues par la
délocalisation.

LES PREMICES D'UNE RELOCALISATION

Il est wai que de pius en plus d'entreprises font le choix isolé de produire en France,
pour éviter les aléas des délais de livraison, la casse, les risques de contrefacon,
mais aussi pour profiter des savoir-faire locaux. Il s'agit bien souvent de PME, tel le
fabricant des chaussettes Bleuforét, aujourd’hui référencé dans toutes les enseignes
de distribution et qui a refusé, au risque de disparailre, de délocaliser son aclivité,
comme le souhaitait Dim, son principal donneur d'ordre de I'époque. Aujourd’hui, ia
marque produit 100 % de sa production dans sa filature de Vagney dans les Vosges,
qui embauche 240 personnes, et met en avant cet argument sur un marché dominé
a 90 % par les exportations étrangéres.

Le fabricant de jouets Smoby a également décidé de rapatrier dans le Jura une
partie de sa production, suite a des problémes de livraison qui F'ont conduit en 2007 a
ne pas pouvoir fournir pendant les fétes de Noél certains de ses produits phares. Un
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manque a .gagner qui aurait pu étré‘ fatal & la marque, victime par ailleurs de
contrefacon dont certains modéles ont mis en danger la santé des consommateurs.

Ainsi, selon la Cnuced (Conférence des Nations unies" sur le commerce. &t ‘e
déveioppement) ce sont avant tout la stabilité macro~éconemtque politique, la
qualité des télecoms, bien avant le colt de la main-d'ceuvre qui détermine le choix
de localisation des enfreprises multinationales, notamment pour les productions qui
nécessitent une qualification minimum. Néanmoins, méme dans les secteurs a faible
qualification, la proximité avec le destinataire final est un facteur de plus en plus
important. : /

L'UNION FAIT LA FORCE

Mettre en avant le savoir-faire régional ou national en surfant sur le patriotisme
economique, c'est 'objectif de la majorité des labels et groupements qui réunissent
les PME d'un secteur d'activité ou d'un bassin d'emploi. Ainsi, de plus en pius
d'acteurs d'un méme secteur économique dépassent les logiques de concurrence,
pour mutualiser leurs moyens de communication et se démarquer des importateurs..

Pour la coutellerie haut de gamme, comme Findustrie du luxe ou de la joaillerie,
produire en France, c'est aussi le moyen indispensable pour conserver ia clientéle
japonaise ou américaine, préte a mettre le prix pour s'offrir le savoir-faire frangais. Un
état de fait qui a conduit de nombreux industriels du luxe & ne pas délocaliser leur
activité. C'est ce qui permet aussi & la filigre cosmétique de conserver
46 000 salariés hors secteur de la parfumerie. « Produire en France est indissociable
de limage du luxe. C'est l'exemple des acteurs du marché du parfum & Grasse, qui
se sont battus & P'échelle européenne pour préserver la qualité des molécules
naturelles. Des initiatives comme la Cosmétic valley* labellisée pble de compétitivité,
permetient a nos industriels de renforcer leur attractivité », explique Régine Ferrére,
déléguée générale de la Confédération nationale de l'esthétique parfumerie. C'est le
cas des couteliers de Thiers, qui représentent 1 000 emplois et qui, dés 1993, ont
créé une confrérie dédiée. Le secteur représente une cinquantaine d'entreprises qui
se sont regroupées en 2006 au sein d'une marque commune « Esprit de Thiers »
protégée par une AQC.

"NOS EMPLETTES SONT NOS EMPLOIS"

Si l'implication des pouvoirs publics et la volonté des acteurs d'un méme secteur sont
indispensables pour valoriser et développer ia production industrielle des biens de
consommation en France, c'est avant tout au moment de notre achat dans les rayons
des magasins que la bataille se joue. !l ne s'agit pas d’adopter des comportements
xénophobes et rétrogrades, mais d'avoir conscience que c'est avant tout la demande
qui determinera loffre et influencera ou non les industriels & maintenir ou développer
des sites de production en France. Fin 1994, une campagne orchestrée par les
Chambres de commerce et d'industrie afin de promouvoir les « produits bien de chez
nous » avait popularisé le fameux slogan « nos emplettes sont nos emplois ». Peut-
étre, aujourd'hui, pourrait-il redevenir a la mode.
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